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UNIVERSIDADE LUSIADA DE LISBOA

Programa de Unidade Curricular

- Ano Lectivo 2007/2008 -

Faculdade

Ciéncias da Economia e da Empresa

Licenciatura

Marketing e Publicidade

Unidade Curricular

Publicidade e Mercados
Ano: 2° Tipo: 1° Semestre N° ECTS: 6

Regente
Prof. Doutor Jodo Pinto e Castro

Assistente

Carga Horaria Lectiva Semanal

Aulas Teobricas: - Aulas Tebrico-praticas: 2 Orientagéo Tutorial: 1

Lingua de Ensino

Portugués

Objectivos Gerais

Familiarizag&o com os conceitos e préaticas mais relevantes da comunicago de marketing.

Objectivos Especificos

1. Entendimento do papel da publicidade na gestao de marketing

2. Conhecimento das ferramentas do mix da comunicagio

3. Compreens&o do modo como a publicidade pode afectar 0 comportamento de compra
4. Entendimento do processo de gestdo da publicidade
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Competéncias a adquirir

1. Andlise metddica da envolvente da comunicagao

2. Entendimento das motivagbes e percepgdes dos consumidores
3. Fixag&o de objectivos de comunicagéo

4. Estruturagao da estratégia e tactica da comunicagéo

5. Desenvolvimente do pensamento criativo

6. Disting&o entre boa e ma publicidade

Metodologia de Ensino

Exposicdo tedrica

Discuss&o de exemplos de campanhas
Exercicios diversos

Analise e discusséo de casos

Desenvolvimento de estratégias de comunicacéo

Programa da Unidade Curricular / Contetdo programatico

. Relacdo entre marketing e publicidade

. Introdug&o a comunicac¢éo de marketing

. Evolucao histérica da publicidade

. Entidades envolvidas na gestéo da publicidade
O mix da comunicacéo

. Gestéo e planeamento da publicidade

. Objectivos da publicidade

. Posicionamento

. Seleccéo da mensagem e do publico alvo

©O~NDO A WN =

Bibliografia Principal

Autor(es)

Castro, Jo&o Pinto
Titulo
Comunicagéo de Marketing
Edicao

a

Local

Lisboa

Editora

Silabo

Ano |

2007
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Autor(es)
Miranda, Ricardo
Titulo

A Voz das Empresas
Edigao

12

Local

Porto

Editora

Porto Editora
Ano

2002

Bibliografia Complementar

Autor(es)

Percy, Larry & Richard Elliott
Titulo

Strategic Advertising Management
Edicao

9a

Local

Oxford

Editora

Oxford University Press
Ano

2005

Autor(es)

Brochand, B., J. Lendrevie, J. V. Rodrigues & P. Dionisio
Titulo -

Publicitor

Edigdo

2a
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Local
Lisboa
Editora

D. Quixote
Ano

1999

Metodologia de Avaliacdao Continua / Elementos relevantes

Recursos Didacticos

Palavras-chave

Comunicagéo, publicidade, mix da comunicagéo, comportamento de compra
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